@ Der Karriere-

Messen-Check:
Was zahlt fur die
Gen Z wirklich?

m

macher




1.WELCHE AZUBI-MESSE HAST DU BEREITS

BESUCHT?

Schulveranstaltungen

Insider Treff

Oberlausitzer
Karrieretage

Karrierestart Dresden

Impuls Cottbus
Vocatium Munchen

BIG Hannover

20

30

40

40,4 %

19,3 %

19,3 %

8,8 %

8,8 %

1,8 %

1,8 %

50

m

ZUKUMFTS .
macher

60



50

40

30

20

10

2. WO HAST DU DICH IM VORFELD UBER DIE MESSE m

INFORMIERT?

43,8 % 27,1 %

Social Media Messeseite

6,3 %

Messekatalog

10,4 %

Karrierestart
Dresden

2,1 %

Zeitung

macher

8,3 % 2,1 %

Schule Arbeitsagentur



3. WAS FUR EIN KOMMUNIKATIONSTYP BIST DU?

m

53,2 % macher

46,8 %

Ich mdchte gern angesprochen werden. Ich bin aktiv und gehe auf Leute am Messestand zu.



4. MIT WEM BIST DU AUF DER MESSE AM BESTEN

INS GESPRACH GEKOMMEN? m
macher
59,6 %

40,4 %

Azubis Personaler



TECHNISCHES
EQUIPMENT

10,3 %

USB STICKS

SCHREIBMATERIALIEN

SNACKS

BEKLEIDUNG 7,7 %

TRINKGEFASS 7,7 %

BEUTEL 9 %

©
X

SCHLUSSELANHANGER

EINKAUFSKORB-CHIPS

SONNENBRILLE

UNTERNEHMENSSPEZIFISC
H

Trinkgefan
7.7%

Unternehmensspezifisch

38% Technisches Equipment
Sonnenbrille 10.3%

USB-Sticks

5. Welche
Giveaways

(Merch) findest
du gut?



6. WAS BRAUCHT
EIN ATTRAKTIVER
MESSESTAND?

Snacks
Giveaways 3.7% Werbeplakate
7.4% 14.8%

Interaktive Angebote
16.7%

Infomaterial
16.7%

Technische Ausstattung
7.4%

Sitzsacke

Freundliche Ansprechpartner
3.7%

22.2%

Red Bull Gllicksrad
19%  9-6%



6. WAS BRAUCHT EIN ATTRAKTIVER MESSESTAND?

DEKORATIVER STAND

ATTRAKTIVES DESIGN - KLARE
NICHT UBERLADEN BOTSCHAFT
VISUELLES USP

(n FACHKUNDIGES m MITMACH-AKTION
2  PERSONAL
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